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L'avenir plein de promesses d'/PM France

MANS-SUR-ISERE / Biens déquipements

- Sauf & prendre la décision
de ne =& fier guau atoiles
da fier guaux étoiles
pour trater 58 route au risque

de séchouer sur les premiers
recifs venus, si daventure, les
cieux devensient nuageus,
nimporte guelle embarcation
- gquelle ait été congue pour
naviguer par gros temps ou
au contraire, taillee pour flir-
ter toutes voiles dehors aves
es alizés - ne peut amver a
destination sans capitaine a
son bord. || en est de méme
avec les entreprises. De fait,
IPM France necnappe pas a
la régle, Spécialisée depuis sa
creation, il y 8 une trentaine
d'années, dans la conception,
lassemblage et la commer-
ciahsation oe bornes interac
tives pour des secteurs tels
que les mobilités, la e-zan-
té, la e-administration et les
Ipisirs, la PME romanaise (5
millions d'€uros de chiffre
daffaires en 2023 avec un
effectif d'une quarantaine
de personnes) a fait le choix
en début dannée de confier

sa destinée & Virginie Boissi-
mon-Smalders.

Un savoir-faire qui a
fait ses preuves

Son arrivee a la téte o' IPM
Frarce illustre la volonté des
différents actionnaires (le trio
dae fondateurs historiques, le
family-office Eximium et le
Credit  Agricole) dimpulser
une nouvelle dynamigue 3
fentreprise drémoise & une
epoque ol | digitalisation &
marche forcée de la sociéte
reclame des acteurs enga-
ges, Innovants, animeas par
une volontg de faire bouger
es lignes mais aussi et sur-
tout, par des valeurs fortes.

En lespace de trols décen-
nies, IPM France sest en affet
imposé comme un  acteur
majeur dans son domaine de
prédilection &t entend bien,
au minimum, maintenir son
rang, voire marme progressear
dans l'échelle des valeurs.

Labelisée French Tech 120,
French Fab, Bpi Excellence,
« PERL » du réseau Auvergne
Rhione-Alpes Entreprises et
mermbre actif de Digital
League, la PME drdmoise
compta & son actif la concep-
tion et le déploierment de phu-
sieurs milliers de bornes pour
deas clients tels que Vélib’ 4 Pa-
ris, lagroport Saint Exupéry &
Lyan, la M3A, la Frangaise des
leuyx, différents centres hos-
pitaliers (Cahors, Saint-Dig,
gtc.) sans oublier quelques
stations de skis comme Les
Arcs, la Plagne, Métabief etc.,
guelques grandes adminis
trations comme la CHAF et |a
CHAM, des opérateurs télé-
com (Orange et Free notam-
ment) et quelques sites in-
dustrigls comme notamment
MNexter.

Une arrivee pour un
nouveau départ

En acceptant ce deéfi, Virginie
Boissimon-Smolders  integre

une structure au sein de ls-
quelle elle dispose de toute
la liberté nécessame pour faire
parler son expérience dans
le management déquipe et
dans la gestion de projets
techniques liés au digital. Le
fait que lentreprise soit 4 elle
seule un creuset dinnovation
rest pas pour lui déplaire, bien
au contraire tout comme les
différentes politigues mises
en place en matiére de RSE.

IPM France a en effet fait le
choix de sengager pour un
numérigue sobre, éthigue et
inclusif (gn un mot : respon-
sable). Le fait que 34% des ef
fectifs soit féminin le prouve
teut comme latteste le fait
Qu'lPM France sengage dans
une démarche décoconcen-
tion au travers un diagnostic
complat porté par Bpifrance.
Ce sont ces atouts que
Virginie Boissimon-Smaolders
entend mettre en avant dé-
SOFMas,
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Lassemblage définitif des bornes se fait en interne sur la base d'éléments fournis par des partenaires industriels.
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